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    盘点2007，中国地板业在风雨中前行。这一年来，地板业发生了很多影响行业发展的大事，下面我们来细数07年地板行业大事：




    1、美国337调查中国企业败诉
　  2007年1月10日，历经一年的中国地板企业应诉美国337调查有了终裁结果：美国国际贸易委员会最终确定中国被诉企业在美销售地板专利侵权成立，并签发了普遍排除令。根据终裁令，中国地板出口企业将不能再向美国违规出口任何锁扣地板…… 
　  “337调查”专业性强，它的一些特殊条款使之比反倾销等常规贸易壁垒具有更大的杀伤力。反倾销调查的结果一般是征收五年的反倾销税，而遭遇“337调查”的企业一旦被裁定侵权，将面临排除令或禁止令，被诉企业所有未经许可的侵权产品将永远无法进入美国市场。而中国大陆已经成为美国“337调查”的主要对象和最大受害国。 
    “337调查”事件为行业敲响了警钟，整个行业共同进退，积极应对，我们也看到了中国地板企业在国际化过程中不断成熟的心态和强大的凝聚力，也给我们今后应对国际商业纠纷提供了宝贵的经验和范例。

    相关新闻
    中国木地板企业337调查艰难突围
    积极应诉337调查 中国地板能否突围尚无定论
    商务部：警惕“337调查”等知识产权纠纷
    五家地板企业参与美"337条款"调查案败诉3大教训 
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    2、《中国竹地板消费白皮书》发布 
　  2007年1月28日，中消协和中国林产工业协会发布竹地板消费参考——《中国竹地板消费白皮书》。该白皮书从竹地板的原料、生产工艺、质量控制、选购、铺装等各个环节，为广大消费者了解竹地板的生产、消费、市场培育提供了科学指导，同时也全面记录了中国竹地板质量现状和发展趋势。 



    3、美332调查  剑指中国硬木地板 
　  继遭遇美国337调查之后，我国地板业出口将再次遭遇拦路虎。2007年3月，美国参议院财政委员会向美国际贸易委员会（ITC）提交针对美硬木和胶合板产业启动332调查的申请，要求其根据美国《1930年关税法》第332条，对2002年至2006年美国硬木地板和胶合板产业的竞争力状况进行“常规性事实调查”，并出具调查报告。有关专家提醒，尽管美国332调查的最终报告并不包含任何政策性建议，也不得为任何由总统实施的贸易行为提供法律依据，但332调查经常成为美国未来启动反倾销、反补贴和保障措施等贸易救济措施的先兆，中国企业应高度关注和警惕。

    相关新闻
　  地板出口再遭拦路虎　美332调查剑指中国硬木地板
　  美332调查剑指中国硬木地板



    4、12mm与8mm之争
    近两年来，一股“厚”趋势在强化木地板市场上风行，包括圣象、德尔、宏耐、瑞嘉、莱茵阳光在内的强化地板主流厂家纷纷推出了12毫米地板。无独有偶今年“315”前夕中国消费者协会发布消费警示：谨慎购买12毫米加厚地板。继2006年“EO”话题之后，地板厚度问题再次成为了地板界争论不休的话题。
    从8mm到12mm，究竟是产品的升级换代，还是行业的倒退，或者说，是行业内部某些企业竞争的噱头？在一片争论声中，消费者被业内众多的声音搞糊涂了。消费者的眼睛是雪亮的，地板行业从开始之初就似乎从未摆脱过玩概念、搞噱头的嫌疑，在业界同仁为这个技术问题争论不休的同时，是否有想过中国地板业有可能在唾沫乱飞的环境下丧失消费者对其的信任？

    相关新闻
    8mmPK12mm,地板厚度之争该如何选择？



    5、德尔喜获北京2008奥运会首家地板供应商
　  3月8日，在苏州中华园大酒店，北京奥组委与国内知名地板企业德尔集团，共同举办发布会，宣布德尔集团正式成为北京2008奥运会家装和公装地板供应商、残运会家装和公装地板独家供应商。德尔地板牵手奥运，标志着国内地板企业，正式迈向国际一流形象展示舞台，同时也是中国建材行业首次参与奥运事业。作为首家奥运会地板供应商，德尔集团准备为北京2008奥运会的场馆及休憩场所提供地板。

    相关新闻
    德尔地板代表中国建材业走入“奥运品质”新时代
    德尔正式成为北京2008奥运地板供应商
    奥运品质引海外客商追捧 德尔地板引爆广交会



    6、23家竹地板企业联手抵制国外指控 
　  在国内地板界遭遇了国际知识产权官司337调查、332调查的背景下，４月，中国林产工业协会竹材专业委员会，由大庄、升达等23家国内竹地板企业联名发出一份中英文声明。 该声明称：国外某些公司滥用知识产权，无理指控中国公司生产出口的竹地板侵犯美国第5543197号专利权及在其他国家的同族专利权，是典型的不正当竞争行为，本会谨严正忠告国外某些公司，请立即停止散发该种函件的不正当威胁行为，否则将不得不采取正义的法律行动。该声明成为了中国地板界对国际知识产权纠纷发动的第一次主动进攻。从过去的“被动挨打”到今天的“主动进攻”，我们看到的是中国地板业的集体觉醒。这份国内企业集体抵制国际恶性竞争的声明，无疑为中国地板界注入了强心剂。

    相关新闻
    国内23家竹地板企业抵制国外恶意指控联合声明




    7、安信收购宝优特
    4月中旬，安信伟光(上海)木材有限公司正式入主宝钢旗下的宝优特地板。此次收购重组，是安信伟光接受美国凯雷投资之后进行的首次兼并收购，同时也是2007年地板业的兼并第一案。据悉，安信伟光此前以生产实木地板与实木复合地板闻名于业内，此次成功收购以生产强化地板为主的宝优特地板，表明该公司已完成了实木地板、实木复合地板与强化地板高中低市场的全面布局。

    相关新闻
    国际基金巨资注入安信地板
    安信伟光1500万元收购宝钢旗下地板品牌



    8、地板出口退税再降8个百分点 
    自2007年7月1日起开始实行的新出口退税政策，此次新政再次将强化地板的出口退税率从13％降至5％，多层复合地板（包括竹地板）出口退税率从11％降至5％。对于连续遭遇加拿大反倾销关税惩罚，美国337锁扣专利败诉的中国地板业而言，无异是“屋漏偏遭连夜雨”。有业内人士预言，此次大考将带来大规模行业洗牌，一场更为激烈的强者生存、优胜劣汰的市场大战在所难免。

    相关新闻
    地板行业屋漏又遭连夜雨 出口退税再降8个百分点
    出口退税调整地板业总成本调高20%
    出口退税的调整与奢侈税 地板行业应对转变策略



    9、加拿大开征三成反倾销税
　　7月底，加拿大边境服务署（CBSA）宣布，对我国的地板复合地板，除16家国内企业获得“优惠”税率外，其他企业征收30%的反倾销税。CBSA称，目前已结束对我国复合地板反倾销和反补贴的再调查，中国企业适用的反倾销税率为30%，加权平易补贴量为3.54%。
    我国的复合地板行业，虽然在短期内取得了长足的进步，但要真正入主并占领国外市场，成为复合地板强国，还需要丰满羽翼、强练内功。

    相关新闻
    加拿大对我复合木地板进行反倾销反补贴再调查湖南省3家企业涉案
    加拿大边境服务署对原产于中国的复合地板作出反倾销和反补贴期中复审裁决



    10、圣象等10个实木复合地板获“中国名牌产品”称号
    2007年中国名牌产品暨中国世界名牌产品表彰大会9月11日在北京举行，3个产品荣获中国世界名牌产品称号，856个产品荣获2007年中国名牌产品称号。
    中国自2000年开始实施名牌战略，7年来共表彰了1957个中国名牌产品，10个中国世界名牌产品。 
　　此外，在今年的856个中国名牌产品中，60％以自主品牌出口，有力提高了“中国制造”的竞争力。

    相关新闻
    2007年度中国名牌企业名单发布
    业界人士质疑“中国名牌”产品不出名



    11、风投热捧中国地板业
    2006年，全球私人股权投资公司凯雷投资集团宣布入股上海安信地板有限公司。今年9月，安信伟光再获1500万美元投资；10月，柳传志掌舵的联想控股有限公司（Legend　Holdings　Ltd.）旗下专业从事风险投资业务的联想投资有限公司已协同数家海外投资机构向新四合木业注资2000万美元。12月，世界最大的木地板运营集团美国阿姆斯与大自然木地板顺利联姻。近日又盛传CVC Asia Pacific Ltd目前正在加紧进行收购亚洲创建集团……
    一时之间，向来被喻为"冷关注"行业的中国地板业因风投资金的热捧而"热起来"了。风险资本接二连三盯上地板业，众多投资者在中国木地板行业群雄逐鹿、厮杀不断，既带来了机遇，也带来了风险和挑战。
    在肯定风投热捧中国地板业带来正面影响的同时，地板业老总对风投的注目普遍理性。圣象集团副总裁郭辉、富林木业董事长张杰强、新绿洲地板董事长李志雄等在接受搜房记者专访的时候，无不表示对风投资本青睐地板业要理性对待。天底下没有免费的午餐，如何理性看待自身企业的定位，如何合理利用风投资金提升企业发展，如何更好的利用外部条件促进行业发展，这才是中国地板业接下来将要面对的一个重要课题。

    相关新闻
    磐石基金首次向中国企业直接投资
    凯雷3000万美元投资安信地板
    新四合木业与联想投资签约实录
    风险投资助地板业破三大瓶颈
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